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کسیاگرکهآنچنان...
نایدرپیامبرصورتبه

می‌شد،مبعوثعصر
نرهزبانباکهنبودگزاف
.بیایدسینما
مهرخبرگزاری۱۳۹۰/۰۶/۱۷

“ص“دیدار‌‌آیت‌الله‌جوادی‌آملی‌با‌مجید‌مجیدی‌کارگردان‌فیلم‌محمد





!حقیقت یا دروغ؟

97تابستان-جلوانیمحمدجواد 
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بچه‌ها‌‌و‌الگوهای‌‌مجری‌های‌‌تلوزیونی
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انبوه‌تنها



تغییر‌ارزش‌ها
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 (مدیریت رسانه)و مشروط استفاده محدود

نیاز-1

زمان-2

مکان-3

هزینه-4

…قوانین خاص خانواده-5



(لایه لایه)چه کسی پیام را می آفریند؟ •

...(سیاسی، اقتصادی، ایدئولوژیک)با چه هدفی؟ •

برای چه مخاطبی؟ با چه تأثیری؟•

با چه تکنیک هایی؟ •

چه پیام هایی؟•
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تقویت روح پرسشگری:  تحلیل پیام



:سه رويکرد اساسي

بدبينانه. 1
خوشبينانه. 2

واقع بينانه. 3

!انتخاب ما کدامست؟
نباشيم، آيا « مولد»اگر ما 

« امپيشگ»و « فعال»ميتوانيم 
باشيم؟



!فرصت يا تهديد؟



29

(شفاف)شبکه فعالان انقلابی فضای مجازی اصفهان
@shaffaf_esfahan


